TZ | Palava online
15/01/2026/ Rok 2025

Jak si vedla turisticka oblast Palava na socidlnich sitich v roce 20257

Turisticka oblast Palava v roce 2025 dale upevnila svou pozici jedné z nejatraktivnéjsich destinaci jizni
Moravy. Socialni sité zaznamenaly nejvyssi dosahy a miru zapojeni v historii profild, coz jasné potvrzuje,
Ze nova komunikacni strategie byla zvolena spravné.

Zména stylu komunikace, vétsi ddraz na vizualni autenticitu, storytelling a systematicka spoluprace
s Quality Partners * pfinesly méfitelné a nadstandardni vysledky napfic platformami.

Facebook: Silny rlist a budovani komunity

Facebookovy profil destinace Palava zaznamenal v roce 2025 vyrazny rlst ve vSech sledovanych
metrikach. Zasadni zlom nastal od kvétna, kdy se rozbéhly nové kampané a zacala hlavni turisticka
sezdna. Od tohoto obdobi je patrny kontinudlni nardst dosah( i interakci.

Vysledky za rok 2025:
e Zobrazeni prispévkd: 2,5 milionu
e Interakce s obsahem: 61,5 tisice (+279 %)
e Kliknuti na odkazy: 3 189 (+460,5 %)
e Navstévy profilu: 26,4 tisice (+177,3 %)
e Novisledujici: 2 811 (+587,3 %)

Facebook se stal nejen silnym inspiracnim kandlem, ale také vyznamnym zdrojem navstévnosti webu
destinace. K nejuspésnéjsim formatim patfily autentické fotografie krajiny, videa s Quality Partners,
soutéZze a sezénni témata. Obsah prirozené propojil vizualni atraktivitu s praktickymi informacemi
o regionu a prispél k budovani davéry a aktivni komunity sledujicich.

Instagram: Vizualni vykladni skfif regionu

Také Instagram v roce 2025 potvrdil svou roli klic¢ového vizudlniho kanalu. Od kvétna se vyrazné zvedly
vSechny dulezité metriky, a to diky kombinaci sezénnosti a nového komunikacéniho pfistupu.

Vysledky za rok 2025:
e Zobrazeni: 170300
e Dosah:39900 (+28,9 %)
e Interakce s obsahem: 6 700 (+100 %)
e Kliknuti na odkaz: 217 (-79,8 %)
e Navstévy profilu: 3693 (+28,7 %)

e Novi sledujici: 1 200 (stabilni rist komunity)



Nejvétsi zajem uZivatell byl zaznamenan v letni sezoné (Cervenec—zari) a nasledné v adventnim obdobi.
Nejlépe fungoval obsah zaméreny na redlné momenty, zapady slunce, tipy na vylety a jedine¢nou
atmosféru Palavy.

Pokles proklikd je v kontextu Instagramu pfirozeny — platforma slouzi primarné jako inspiracni médium,
nikoli jako primy prodejni kanal. Pozitivni zprdvou je stabilné rostouci engagement a aktivni komunita.
Autentickd komunikace, videa a storytelling s Quality Partners dlouhodobé posiluji vztah publika
k regionu a zvysuji povédomi o znacce Palava.

Reklamni kampané: Efektivni podpora ristu

Placené kampané byly spustény na prelomu kvétna a ¢ervna 2025 v navaznosti na novou komunikacni
strategii. | pres relativné kratké obdobi dosahly nadprimérnych vysledku.

Souhrn kampani:
e Celkovy dosah: 447 010 lidi
e Zobrazeni: 1348 153
e  Prlimérna Cetnost: 3,02
e Vydand Castka: 38 340 K¢

Cena za jedno zobrazeni se pohybovala v Fadu haléfd, coZ potvrzuje vysokou efektivitu investic. Témér
pllmilionovy dosah béhem necelého pllroku aktivnich kampani je nadstandardni vysledek, ktery
vyrazné pfispél k rdstu viech klicovych metrik.

Od cervna 2025 je zfejmé, ze kombinace kvalitniho organického obsahu a cilené placené podpory
ptinasi dlouhodobé pozitivni vysledky a posiluje znacku Palava jako atraktivni turistickou destinaci.

* Quality Partners — partnersky program pro podnikatele v cestovnim ruchu, vice na palava.cz
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